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Communication Model Canvas

Das Business Model Canvas ist ein strategisches Werkzeug zur Visualisierung und
Entwicklung von Geschaftsmodellen. Es besteht aus neun Bausteinen, die zentrale
Aspekte eines Unternehmensmodells wie Zielgruppen, Wertangebote,
Einnahmequellen und Schliusselaktivitaten Ubersichtlich darstellen. Ziel ist es,
komplexe Geschaftsmodelle auf einen Blick verstandlich und analysierbar zu machen.

Dieses Konzept habe ich als Inspiration fir mein Communication Model

Canvas genutzt. Ahnlich wie das Business Model Canvas dient es dazu,
Kommunikationsstrategien systematisch und visuell greifbar zu gestalten, indem alle
relevanten Elemente Uibersichtlich dargestellt werden. So entsteht ein klarer Uberblick
uber die Kommunikationsziele, Zielgruppen, Botschaften, Kanale und Ressourcen.

Dieses Communication Model Canvas liefert konzeptionelle Klarheit durch die
entscheidenden Bausteine, um Kommunikation von Beginn an strategisch nutzbringend
auszurichten. Teure Anpassungen im Verlauf des Prozesses lassen sich so vermeiden.
Konkret werden Rollen, Verantwortlichkeiten, bestehende Strukturen und zukunftige
Anforderungen analysiert.

Mit guten Fragen kommt der Weg!
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Communication Model Canvas

Sachverhalte - Um was geht es?

MaRnahmen - Was sind die
wichtigsten Aktivitdten in Richtung
Zielgruppe?

Wichtige Partner / Zulieferer - Wer
kann helfen?

Kern- und Hauptbotschaften /
kommunikative Leitidee /
Positionierung - Was soll die
Zielgruppe glauben?

Beziehung zur Zielgruppe - Wie ist
die Reputation?

Kandle / Medien - Wie kann die
Zeilgruppe erreicht werden?

Stakeholder / Zielgruppen & deren
Haltung zum Sachverhalt / Themen -
Wer wird angesprochen?

Kostenstruktur (Zeit, Mitarbeiter, Geld) - Was fur Mittel sollen (maximal) eingesetzt werden?

Beabsichtigte Effekte: Ziele & Kommunikationsziele - Was soll erreicht werden?
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